«Жарнама өнімдерін безендіру ерекшеліктері» пәні бойынша Практикалық сабақтар жоспары
1-практика. Жарнама ұғымын талдау және мысал келтіру
Мақсаты: Студенттер жарнаманың негізгі анықтамасын түсінеді, әртүрлі жарнама үлгілерін талдайды, олардың айырмашылықтары мен ортақ белгілерін ажыратады.
Уақыты бойынша бөлінуі:
· 10 мин – кіріспе. Жарнама ұғымы мен оның қоғамдағы рөлі туралы оқытушы түсіндірмесі.
· 20 мин – топтық жұмыс: студенттер шағын топтарға бөлініп, 5 түрлі жарнама үлгісін талдайды (сыртқы жарнама, теледидар, радио, интернет, әлеуметтік жарнама).
· 40 мин – тапсырма: әр топ бір жарнама мысалын таңдап, оның мазмұнын, формасын, аудиторияға әсерін сипаттап, SWOT-талдау жасайды.
· 20 мин – топтардың презентациясы, талқылау.
· 10 мин – қорытынды, оқытушының пікірлері.
Құралдар: Проектор, жарнама бейнелері, интернеттен алынған мысалдар, ватман, маркерлер.
Күтілетін нәтиже: Студент жарнаманың маңызын түсінеді, визуалды және мәтіндік элементтерді талдай алады.

2-практика. Аудиторияны зерттеу
Мақсаты: Жарнама аудиториясын сегменттеуді үйрету, мақсатты тұтынушы бейнесін анықтау.
Уақыты:
· 15 мин – кіріспе: аудитория сегментациясы (жасы, жынысы, қызығушылықтары, өмір салты).
· 25 мин – тапсырма: студенттер өздері таңдаған өнім үшін «идеалды тұтынушының портретін» жасайды.
· 40 мин – практикалық жұмыс: аудиторияны үш түрлі сегментке бөліп, әрқайсысына жеке жарнама тәсілін ұсынады.
· 20 мин – талқылау. Әр топ өз аудиториясын қорғап шығады.
· 10 мин – қорытынды.
Құралдар: Интернетке қол жеткізу, үлестірме кестелер.
Күтілетін нәтиже: Студенттер аудитория талдау әдістерін меңгереді, тұтынушы бейнесін жасай алады.

3-практика. Жарнама мәтінін құрастыру
Мақсаты: Қысқа әрі әсерлі жарнама мәтінін жазу дағдыларын дамыту.
Уақыты:
· 10 мин – мәтіннің ерекшеліктері, слоган мен body copy түсіндірмесі.
· 20 мин – үлгі жарнамаларды талдау (Coca-Cola, Samsung, Beeline).
· 50 мин – тапсырма: студенттер белгілі бір өнім үшін 3 нұсқада қысқа жарнама мәтінін құрастырады.
· 20 мин – топтық қорғау.
· 10 мин – оқытушы қорытындылайды.
Күтілетін нәтиже: Студент жарнама мәтінін қысқа, нақты, аудиторияға әсер ететіндей жаза алады.

4-практика. Шрифт пен түстерді қолдану
Мақсаты: Түстер психологиясы мен шрифт стильдерін дұрыс таңдауды үйрену.
Уақыты:
· 15 мин – түстердің эмоцияға әсері туралы лекция (қызыл – энергия, көк – сенім, жасыл – табиғилық).
· 20 мин – топтық талқылау: жарнамалардан түстердің әсерін табу.
· 50 мин – тапсырма: студенттер бір өнім үшін 3 түрлі түстік және шрифтік шешім ұсынады.
· 25 мин – әр нұсқаның артықшылықтарын қорғау.
· 10 мин – қорытынды.
Күтілетін нәтиже: Студент түстер мен шрифтерді тиімді үйлестіреді.

5-практика. Логотип эскизін жасау
Мақсаты: Логотиптің мәнін түсіну, қарапайым нобай салу.
Уақыты:
· 10 мин – логотиптің негізгі қағидалары (қарапайымдылық, есте сақталғыштық, әмбебаптық).
· 20 мин – танымал логотиптерді талдау (Apple, McDonald’s, Kaspi.kz).
· 60 мин – тапсырма: студент өз ойынан шағын бизнеске арналған логотип эскизін салады (қолмен немесе цифрлық құралмен).
· 20 мин – логотип қорғау, топтық пікірталас.
· 10 мин – қорытынды.
Күтілетін нәтиже: Студент логотиптің негізгі қағидаларын біледі және өзінің алғашқы эскизін жасайды.

6-практика. Жарнама композициясын құрастыру
Мақсаты: Визуалды теңгерім, негізгі назар нүктесін дұрыс орналастыруды үйрену.
Уақыты:
· 15 мин – композиция заңдары: «алтын қима», симметрия/асимметрия.
· 20 мин – постерлерді талдау.
· 50 мин – тапсырма: студенттер өнімге постер жасайды, басты назарды 1 элементке аударады.
· 25 мин – топтық қорғау, талдау.
· 10 мин – қорытынды.
Нәтиже: Композицияны тиімді қолдануды меңгереді.

7-практика. Жарнамалық плакат әзірлеу
Мақсаты: Қарапайым графикалық плакатты құрастыру.
Уақыты:
· 10 мин – плакат ерекшеліктері.
· 20 мин – үлгілерді талдау.
· 60 мин – тапсырма: студенттер A3 форматында плакат әзірлейді (қолмен немесе компьютерде).
· 20 мин – қорғау.
· 10 мин – қорытынды.
Нәтиже: Жарнамалық плакаттың құрылымын меңгереді.

8-практика. Цифрлық баннер жасау
Мақсаты: Интернет жарнамасы үшін баннер үлгісін жасау.
Уақыты:
· 15 мин – баннердің түрлері (статикалық, анимациялық).
· 20 мин – мысал талдау.
· 60 мин – тапсырма: студенттер Photoshop/Canva арқылы баннер дайындайды.
· 15 мин – қорғау.
· 10 мин – қорытынды.
Нәтиже: Цифрлық ортаға арналған баннер әзірлейді.

9-практика. Сыртқы жарнаманы жобалау
Мақсаты: Билборд немесе баннер эскизін дайындау.
Уақыты:
· 10 мин – сыртқы жарнама ерекшеліктері.
· 20 мин – үлгілерді қарастыру.
· 60 мин – тапсырма: студенттер билборд эскизін жасайды.
· 20 мин – топтық талқылау.
· 10 мин – қорытынды.
Нәтиже: Сыртқы жарнаманың ықшамдылығын түсінеді.

10-практика. Әлеуметтік желіге арналған жарнама
Мақсаты: Instagram, TikTok форматына сай контент әзірлеу.
Уақыты:
· 15 мин – SMM ерекшеліктері.
· 20 мин – мысалдарды талдау.
· 50 мин – тапсырма: студенттер пост/сторис/видео контент үлгісін әзірлейді.
· 20 мин – қорғау.
· 10 мин – қорытынды.
Нәтиже: Әлеуметтік желіге бейімделген жарнама жасайды.

11-практика. Видеожарнамаға сценарий жазу
Мақсаты: Қысқа роликке сценарий құрастыру.
Уақыты:
· 15 мин – видеожарнаманың құрылымы.
· 20 мин – мысал роликтерді көру.
· 50 мин – тапсырма: студенттер 30 секундтық ролик сценарийін жасайды.
· 20 мин – қорғау.
· 10 мин – қорытынды.
Нәтиже: Сценарий құрылымын меңгереді.

12-практика. Жарнамадағы дыбыс пен музыка
Мақсаты: Дыбыстық әсерді талдау.
Уақыты:
· 15 мин – теория.
· 20 мин – жарнама аудио/видео үлгілерін тыңдау.
· 50 мин – тапсырма: студенттер белгілі өнімге музыкалық сүйемелдеу таңдайды.
· 20 мин – қорғау.
· 10 мин – қорытынды.
Нәтиже: Дыбыстың әсерін түсінеді.

13-практика. Жарнамадағы анимация элементтері
Мақсаты: Қарапайым gif/анимация әзірлеу.
Уақыты:
· 10 мин – анимация түрлері.
· 20 мин – мысал талдау.
· 60 мин – тапсырма: студенттер қысқа gif жасайды (Canva, Photoshop).
· 20 мин – қорғау.
· 10 мин – қорытынды.
Нәтиже: Анимациялық жарнама негізін меңгереді.

14-практика. Жарнамалық презентация дайындау
Мақсаты: Өнімді таныстыруға арналған слайд-презентация құру.
Уақыты:
· 10 мин – PowerPoint/Canva құралдары.
· 20 мин – үлгілерді қарастыру.
· 60 мин – тапсырма: студенттер жарнамалық презентация жасайды.
· 20 мин – қорғау.
· 10 мин – қорытынды.
Нәтиже: Шығармашылық презентация жасауға дағдыланады.

15-практика. Қорытынды жоба – жарнама кампаниясы
Мақсаты: Студенттердің алған білімін интеграциялау.
Уақыты:
· 20 мин – тапсырманы түсіндіру.
· 80 мин – студенттер шағын топтарда толық жарнама кампаниясын дайындайды: логотип, плакат, баннер, әлеуметтік желі контенті.
· Қорғау – топтық форматта.
Нәтиже: Студенттер барлық практикалық дағдыларын біріктіреді.

